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Wichtige News fiir KMU-Werber ,, Aus erster Hand“

Es ist die Konigsdisziplin in der Marke-
ting-Kommunikation geworden. Das Me-
dienmanagement. Und niemand ist da-
von ausgenommen, wenn es darum geht,
seine potenziellen Kunden, Bestandskun-
den und inaktiven Kunden zu bewerben.
Die Chancengleichheit fehlte hier jedoch
bislang. GroBe Unternehmen lassen sich
in der Analyse mit groBer Reichweite
durch TV, Radio und jeder Menge cross-
medialer Medienprdsenz gleichstellen,
wdhrend mittlere und kleine Unterneh-
men hier das Nachsehen haben. Nicht
weil es grundsatzlich an Werbebudget
mangelt. Das keineswegs. Sondern weil
die reichweitenstarken Medien fiir KMU
bislang schlichtweg als unbezahlbar
galten. Glaubt man den prominenten
Medienmanagern der Gattungen TV und
Radio, die sich bisher in unserem neu-
en Sendungsformat ,Aus erster Hand" im
Interview mit mir Gber die Mdglichkeiten
ihrer Mediengattungen auch fiir KMU
duBerten, dann ist jeder gut beraten,
sich mit dieser durch gezielte Offnung
der Gattungen neuen Chancenwelt zu
befassen.

Mein erster Gast war die reizende und
Giberaus erfahrene Medienmanagerin
Doris Ragetté. Sie arbeitet seit 20 Jahren
bei dem Audiovermarkter RMS Austria

als Head of Research & Communications
und gilt als anerkannte Expertin und Gro-
Be der Branche. In der letzten Ausgabe
des MEeDIENMANAGERS durften wir sie zum
Radiotest interviewen.

,Der Radiotest ist die Reichweitenstudie
in der Radioforschung. Es handelt sich
um eine Multi-Client-Studie, diese wird
vom ORF und den Privatradios beauftragt.
Sie ist besonders wichtig als Leistungs-
nachweis fir Werbung und gilt als Leit-
wdhrung in der Radioforschung®, so Ra-
getté. Fiir die werbetreibende Wirtschaft
ergeben sich aus dem Radiotest drei
Kriterien: Wie viele Menschen erreiche
ich mit meiner Kampagne? Mit welchem
Werbedruck kann ich die Kampagne on
air setzen? Das heif3t, wie gut kann die
Werbung in die Kopfe der Menschen ge-
langen? Und welche Leistung bekomme
ich fir mein Geld - also wird auch ein
Preis-Leistungs-Verhaltnis aufgezeigt. All
diese Dinge weist der Radiotest aus. Auf
meine Frage, ob sich denn auch mittlere
oder kleinere Unternehmen mit diesem
Werbekanal befassen sollten, antwor-
tete sie: ,Radio besticht nicht nur in der
Reichweite, sondern auch bei der Kosten-
Nutzen-Relation. Radio kann von sich be-
haupten, ein Medienkanal zu sein, der fiir
alle UnternehmensgréBen geeignet ist.

Alle nétigen Lizenzgebuhren sind vertraglich geregelt.

Als zweiten Gast durfte ich Camilla Sie-
vers, ihres Zeichens Head of Unit 3 der
IP Osterreich begriiBen. IP Osterreich ist
der exklusive Vermarkter der Werbezei-
ten in den Osterreich-Werbefenstern von
RTL, VOX, SUPER RTL, NITRO, ntv, RTLplus,
RTLZWEI, Sky Sport Austria HD sowie R9
und schaulV. Die Online-Vermarktung
der IP Osterreich umfasst neben den Por-
talen der Mediengruppe RITL die Vermark-
tung externer Websites mit Bewegtbild-
schwerpunkt. Camilla Sievers berichtete
von einem ganz speziell fiir Kleinere und
Mittlere sowie Start-ups geschaffenen
Angebot, das diesen Unternehmen bis-
lang ungeahnte Mdglichkeiten er6ffnen
wird. Als dritten Gast durften wir Micha-
el Huebner von Sky begriiBen. Auch er
schwdrmte von den Werbemdglichkeiten
fiir KMU auf Sky. Diese Interviews sollten
Sie unbedingt sehen. Sie finden diese auf
unserer medienmanager.at Website unter
der Rubrik ,MMflash”. In dieser Ausgabe
des MEpIENMANAGERS befassen wir uns im
Ubrigen auch mit der Werbewirksamkeit
von TV. Ich kann nur sagen, es tut sich
was am Osterreichischen Werbehimmel,
und als KMU-Werber sollten Sie es nicht
verpassen, die Chancen, die sich hier auf-
tun, zu studieren.

Ihr Otto Koller
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